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intfroduccion

1.1. introduccidn
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“El alma es como un carro de caballos alados y un auriga que forman una
unidad. Ahora bien: los caballos y aurigas de las almas de los dioses son
todos buenos y de excelente linaje; los de las otras almas, sin embargo,
son mezclados. Nuestro auriga gobierna a la pareja que conduce; uno

de sus caballos es bello y bueno y de padres semejantes, el otro es lo
contrario en ambos aspectos. De ahi que la conduccion nos resulte dura y
dificultosa”.

Platén, Fedro, 245c¢

“Lo bello y lo util pierden igualmente si son separados. Partiendo de este
principio de que son dos cosas absolutamente distintas e independientes,
cada una ha sido destinada a su dominio. Una industria sin ninguna
preocupacion hacia el arte y la belleza, un arte desdefioso de todas

las realidades de la vida, he aqui el resultado de esta separacion de
géneros. Estamos empezando, por suerte, a regresar de este prejuicio.
Me parece bien que asistamos, en este momento, a la reconciliacion de
la industria y del arte; las dos ideas de lo util y lo bello, indebidamente
separadas, tienden a unirse de nuevo en nuestro espiritu (...). No puede
haber conflicto entre lo bello y lo util. El objeto posee su belleza desde el
momento que su forma es la expresion manifiesta de su funcién”.

Paul Souriau, La beauté rationelle, 1904
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1.1. infroduccion

Durante sus conversaciones con Fedro, Platdon plantea el mito del carro
alado para explicar el funcionamiento del alma humana. Este mito aclara
gue el alma se encuentra en constante batalla entre el placery el deber,
representados por dos caballos, uno negro (el placer) y otro blanco (el
deber) ambos guiados por un auriga, que representa la razén. Este auriga
tiene la ardua tarea de controlar ambos caballos y hallar el equilibrio para
que el carro (el ser humano) avance.

Esta alegoria sirve para interpretar el disefio, que lleva como objetivo
fundamental busca conseguir el equilibrio perfecto entre la formay la
funcién. La forma (el caballo negro) se refiere al placer estético y los
recursos visuales empleados mientras que la funcién (el caballo blanco)
se refiere al deber funcional de transmitir un determinado mensaje. El rol
del disefiador es servir de “auriga” entre estos dos aspectos antagénicos
para lograr un disefio 6ptimo y conseguir avanzar.

En el Estudio de Disefio Grafico Auriga, nos dedicamos a buscar este
equilibrio para asegurar el mejor resultado para nuestros clientes.
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planteamiento del problema

2.1. el encargo
2.2.0bjetivo 1
2.3. objetivo 2
2.4. objetivo 3
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2.1. el encargo

disenar
marca para
estudio auriga

identidad + valores

logo + versiones

manual de identidad visual

disenar
pdagina web
para estudio

auriga

quiénes somos

muestras de proyectos

informacién de contacto

disenar
campana
publicitaria
para estudio
auriga

estrategia de marketing
anuncios tipo post
banners animados

landing page
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2,

disenar
pdagina web
para estudio

auriga

debe ser facil de usar para nuestro publico objetivo

debe emplear estilo simple y ligero

deber estar optimizado para distintos dispositivos
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Identificando la marca

3.1. briefing
3.2.valores de marca
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empresa

Estudio de disefio grafico, dirigido por Irantzu Andueza Bueno y Natalia
Ramirez Gonzalez. El estudio esta enfocado en las siguientes ramas del
disefio grafico:

disefio editorial | packaging | ilustracion | modelado 3D | disefio web 'y
app | disefio publicitario | branding

valores de marca

equilibrio | razonamiento | accesibilidad | facilidad de uso | simplicidad |
armonia | claridad | colaboracion

sector empresarial

comunicacion

competencia

sinmediumtintas, CATO design, TOFU design

13  estudio de disefio gréfico auriga

3.1. briefing

ventajas sobre competencia

amistad | comunicacién | compafierismo | experiencia | transparencia

publico objetivo

Personas (25-35 afios) buscando desarrollar proyectos de disefio grafico
para su marca personal o su empresa local.

palabras clave

sencillez | facilidad de uso | armonia

mensaje

Te guiaremos en el proceso de disefar y desarrollar tu marca.
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3.2. valores de marca

cara
ecoldgica
masculina
adulta
divertida
local
accesible
colorida
elegante

cldsica

orgdnica

barata
indiferente
femenina
infantil

seria
internacional
exclusiva
neutra
desenfadada
moderna

tecnoldgica

14

estudio de disefio grafico auriga



G memoria tercer trabajo parcial | capitulo 4 Cq pll‘l'u Io 4

definiendo la marca

4.1. mapa conceptual

4.2. conceptos importantes
4.3. moodboard

4.4. primeros bocetos

4.5. bocetos avanzados
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4.2. conceptos importantes

equilibrio

I. Estado de inmovilidad de un cuerpo sometido a dos o mas fuerzas de
la misma intensidad que actuan en sentido opuesto.

2. Contrapeso, contrarresto o armonia entre cosas diversas.

3. Ecuanimidad, mesura y sensatez en los actos y juicios.

dualidad

Existencia de dos caracteres o fendmenos distintos en una misma
persona o en un mismo estado de cosas.

forma vs. funcion
forma. Configuracién externa de algo.

funcidn. Capacidad de actuar propia de los seres vivos y de sus érganos,
y de las maquinas o instrumentos.

“No puede haber conflicto entre lo bello y lo util. El objeto posee su
belleza desde el momento que su forma es la expresion manifiesta de su
funcion”.

mito del carro alado

Mito que aparece en el didlogo de Platén, el Fedro. Para explicar su
vision del alma, Platén recurre a una alegoria en la que un auriga,

que representa la parte racional del alma humana, conduce un carro
tirado por dos caballos, uno bueno y uno malo. El auriga, tiene serias
dificultades para guiar a los caballos, que se debaten entre el bieny el
mal, igual que sucede en el interior del alma humana.

auriga

Hombre que en las antiguas Grecia y Roma gobernaba los caballos de los
carros en las carreras de circo.

razon

Capacidad de la mente humana para establecer relaciones entre ideas o
conceptos y obtener conclusiones o formar juicios.

REAL ACADEMIA ESPANOLA: Diccionario de
la lengua espafiola, 23.2 ed., [version 23.4 en
lineal. <https://dle.rae.es> [enero 20211].
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TRINITAS
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mito del carro alado diagrama de venn mito del carro alado
caballo blanco forma vs. funcién nombre del estudio
caballo negro equilibrio dualidad

19 estudio de disefio gréfico auriga



Y
\_J  memoria tercer trabajo parcial | capitulo 4 4 . 5 . b OC eTOS avdanzd d OS

20 estudio de disefio grafico auriga



g memoria tercer trabajo parcial | capitulo 4 4 . 5 . bo C eTOS CI VO nZO d OS

\AUI |3u

auriga| [elviilele

\AUI |3u

sititie’e
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4.5. bocetos avanzados

dualidad

equilibrio

sobre fondo de color
el logo se ve entero

relieve

plano

sobre fondo negro

el logo se ve fragmentado

fragmentacion

ilusion dptica

sobre fondo blanco
el logo se ve fragmentado

oscuro

claro

sobre fondo negro y blanco
el logo se ve entero
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presentacion de la marco

5.1.isotipo

5.2. imagotipo

5.3. logotipo

5.4. colores corporativos
5.5. tipografias

5.6. manual de identidad
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5.4. colores corporativos
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5.5. tipografias

principal

familia tipogréafica | Century Gothic

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqgrstuvwxyz

123456789032

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqgrstuvwxyz

123456789032]!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz

12345678907 !

Utilizada para imagotipo y titulos

secundaria

familia tipografica | Trade Gothic Next

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniopqgrstuvwxyz

12345678907}

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnaopqrstuvwxyz

1234567890.?)!

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz

1234567890;?;!

Utilizada para cuerpo de texto

30
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Se desarrollé un manual de identidad visual corporativa para establecer
los estandares de la marca y para utilizar de guia al momento de disefiar
la pagina web y la campafa publicitaria.
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desarrollo de la pdgina web

6.1. usabilidad

6.2. atomic design

6.3. disefo de iconos

6.4. prototipado mobile first
6.5. prototipado desktop
6.6. pagina web finalizada
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Se tomaran en consideracion los 10 principios heuristicos de Jakob
Nielsen para disefar la pagina web:

1. visibilidad del estado del sistema

El usuario siempre debe estar informado sobre lo que esta pasando en el
sistema. Debe haber retroalimentacion en la pagina dentro de un plazo
de tiempo razonable.

2. armonia sistema-mundo real

El sitio web o aplicacidon debe utilizar el lenguaje del usuario y la
informacidon debe aparecer en un orden légico y natural.

3. el usuario debe tener control y libertad

Las opciones de hacer y deshacer tienen que estar siempre visibles

para que el usuario tenga control de sus interacciones. Estas acciones
permiten que él regrese o salga de cualquier accion que tomé en la web.
4. consistencia y estandares

Hay que mantener siempre la coherencia entre todas las partes. No se
debe confundir al usuario dando distintos nombres a una misma funcién
dentro de la pagina, produce confusion.

5. prevencion de errores

Desarrollar un buen disefio para evitar que los usuarios tengan menos
incidencia a cometer errores.

33
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6.1. usabilidad

6. mejor reconocer que recordar

Reducir al minimo la carga cognitiva del usuario de manera que no
tengan que recordar todas las distintas acciones y opciones del sistema.

/. eficiencia y flexibilidad

La interfaz debe poder adaptarse a los diferentes niveles de conocimiento
de los usuarios.

8. estética y disefio minimalista

Evitar mostrar cosas irrelevantes que distraigan la atencion de las cosas
verdaderamente relevantes. Toda la informacidn extra o innecesaria que
coloquemos competira directamente con la informacién relevante.

9. ayudar a reconocer y recuperar errores

Los errores se le deben mostrar al usuario de forma que los entienda y no
lleven a una mayor confusion. Debe ofrecer soluciones constructivas.

10. ayuda y documentacion
Es preferible disefar una pagina que no necesite de ayudas o

instrucciones para su uso. Brindar una ayuda adecuada y precisa cuando
sea el caso.
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6.2. atomic design

fitulos
texto primario
texto aclarativo

atomos

moléculas

tarjeta

hover

tarjeta

organismos

titulos
texto primario

plantillas
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navbar hover pdgina abierta

titulos titulos
texto primario texto primario
texto aclarativo
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moléculas

-

navbar hover

pdgina obierfo\

>

tarjeta

tarjeta
hover

o

tarjeta
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navbar hover pdgina abierta

tarjeta
hover

tarjeta

estudio de disefio grafico auriga

organismaos

tarjeta

tarjeta
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organismaos

/ navbar hover

pdgina obierfo\
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navbar hover pdgina abierta

titulos
texto primario

titulo

titulo
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plantillas

titulos
texto primario

titulo
texto aclarativo

titulo
texto aclarativo
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plantillas

/ navbar hover

pdgina obier’ra\

<

<

o

7
X
%

U\
&
P

(©)

><>,

%
Y%

40 estudio de disefio gréfico auriga



\\ G/ memoria tercer trabajo parcial | capitulo 6 p | O n T| | | O S

navbar hover pdgina abierta

titulos titulos
texto primario texto primario
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categorias galeria menu equilibrio razon ética estética
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2Qqué podemos
hacer por usted?

Rellene este formulario para recibir ES | Beso Licor
informacién personalizada y detallada sobre | . de Guindas
auriga: —

{nombre

[ empresa

Lagrima
de Monte

[e-mail

[ teléfono

motivo de contacto

enviar

También puede contactarnos directamente

N

diseno de packaging
para botella de licor
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6.4. prototipado mobile first

f

S

HIJ

sobre auriga proyectos contacta

\_

2Qquiénes somos?e

El Estudio de Disefio Auriga nace de la
colaboracién de dos disefiadoras
provenientes de mundos distintos que
convergen en algo comun, el disefio.

Natalia Ramirez

X

Lorem ipsum dolor sit amet,

consectetur adipiscing elit, sed do
eiusmod tempor incididunt ut labore et J

( h‘ sobre auriga —

>qué ofrecemose

El Estudio de Disefio Auriga ofrece
resultados.

Disefiando a partir de nuestros valores
fundamentales:

@

equilibrio

& #

ética estética

Los trabajos seran hechos desde la razon,
todo estara pensado y repensado para que
cumpla todos los requisitos, pero también
dejandonos |levar por el espiritu creativo
para alcanzar una estética original y
agradable a la vista, pero siempre
teniendo presente la ética en todo aquello
que hacemos.

0 contacta =

5qué podemos
hacer por usted?

Rellene este formulario para recibir
informacion personalizada y detallada sobre
auriga:

[ bre

l empresa

teléfono

motivo de contacto

enviar

a )

( h contacta —

teléfono

motivo de contacto

enviar

También puede contactarnos directamente
através de:

© M

+34 658 23 24  auriga_estudio@gmail.com

f

@auriga_design

estudio auriga

Ll'ambién puede contactarnos directamentj

_ )

Prototipo de pagina web para movil disefiada con programa Figma.

44
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home 1

6.5. prototipado desktop

home 2

estudio de disefio gréfico auriga
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6.6. pagina web finalizada

]. visibilidad del estado del sistema

file:///Users/Natalia/Downloads/pagina web/assets/paginas/proyectos/p-publicidad.html

modelado
3D

sobre auriga

texto acentuado
indica al usuario
contacta en que parte del
sitio se encuentra

hover indica
al usuario que

accidon esta a
punto de tomar

optimizacion
de la pagina
permite que la
retroalimentacion
ocurra en un
tiempo razonable

46
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2. armonia sistema-mundo real

' proyectos = 3 proyectos = ' proyectos =

= web | app Almazara Verde

Proceso de disefiar paginas de internet y aplicaciones
movil. También contempla el disefio de |a interfaz y
la optimizacién SEO.

Aplicacion destinada a la venta de aceite de
oliva virgen extra perteneciente a la
Cooperativa Sagrado Corazén de Jesus bajo
el nombre de una de sus principales

4 marcas, Almazara Verde.
patkaging

Almazara verde

Aplicacion de
venta de aceite

Club Hipico los Alamos
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3. el usuario debe tener control y libertad ealele sobre auriga contacta

e el usuario puede elegir en que modo desea ver los proyectos, ya sea
por categoria de disefio 0 en modo galeria

e unavez dentro de una categoria de disefio también puede elegir que oo
proyecto desear ver en concreto

¢ las flechas hacia atras permiten al usuario retroceder a la pagina
anterior
sobre auriga contacta
¢ las flechas hacia arriba permite que el usuario regrese al comienzo de
la pagina sin tener que hacer scroll

e |abarra de navegacion fija en la parte superior permite al usuario
cambiar de seccidn con facilidad

¢ las flechas hacia delante y hacia atras en el carrusel permiten al
usuario tomar desiciones de lo que desea ver

sobre auriga contacta

Almazara verde

Aolicacién de venta de aceite
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4. consistencia y estandares

e todas las paginas utilizan las mismas reglas de tipografia, estiloy
tamanfo segun los estandares establecidos en el manual de identidad
visual corporativa ¢

O{ l'l’llgo sobre auriga proyectos contacta

FloraFind
e todas las paginas de proyectos muestran un fondo blanco mientras

que las paginas de informacidn sobre el estudio utilizan un fondo
color negro

Disefio de pagina web responsive para el Club Hipico los Alamos, un pequefio negocio familiar a las afueras de Madrid.

. .
O fqo sobre auriga proyectos contacta O K?O sobre auriga proyectos contacta
~ ~
< 4 - .

.comfort Club Hipico los Alamos

Disefio de pagina web responsive destinada a la venta online de ropa de la marca .comfort. Disefio de pagina web responsive para el Club Hipico los Alamos, un pequefio negocio familiar a las afueras de Madrid.
©
—
K
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6.6. pagina web finalizada

5. prevencion de errores

O proyectos

animacion
VN

la pagina advierte
al usuario sobre
posibles errores

O contacta

hombre

Please fill out this

e-mail

teléfono

motivo de contacto

enviar

el formulario le
notifica al usuario
que hace falta
rellenar campos
vacios
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6. mejor reconocer que recordar

&)

sobre auriga proyectos contacta

Il
Q

proyectos == O proyectos ==

vectorizacion

Vectorizacién e integracién de dos guitarras
de la marca Gibsor, modelos SG Flying V,
pertenecientes a Angus Young (AC/DC) y
Jimi Hendrix respectivamente. Posterior
integracién en una imagen, como parte de
un proyecto de calendario publicitario.
Vectorizacién realizada con Adobe
Illustrator, integracion realizada con Adobe
Photoshop.

RCES

rEosososn@E R
HiH lli‘iiiiiiiiiﬁﬁ>

e

LR R )
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6.6. pagina web finalizada

/. eficiencia y flexibilidad

la pagina se adapta a los distintos niveles de conocimiento de los
usuarios

sobre auriga contacta

web | app

isefiar paginas de internet y aplic il. También contempla el disefio de la interfaz y la
o SEO.

cada categoria
de disefio
contiene una
explicacidony
ejemplos de la
misma

Almazara verde

Aplicacién de venta de aceite

Club Hipico los Alamos

sobre auriga contacta

publicidad

Shout

Campaiia publicitaria

n Advance
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8. estética y disefio minimalista

el interfaz de la pagina web es sencillo y carece de elementos superfluos
que dificultan la navegacién y el entendimiento

sobre auriga proyectos contacta

({
\A

“El alma es como un carro de caballos alados y un auriga que forman una unidad. Ahora bien: los caballos y
aurigas de las almas de los dioses son todos buenos y de excelente linaje; los de las ofras almas, sin embargo, son
mezclados. Nuestro auriga gobierna a la pareja que conduce; uno de sus caballos es bello y bueno y de padres
semejantes, el ofro es lo contrario en ambos aspectos. De ahi que la conduccién nos resulte dura y dificultosa”.
Platén, Fedro, 245¢

Durante sus conversaciones con Fedro, Platén plantea el mito del carro alado para explicar el funcionamiento del alma humana.
Este mito aclara que el alma se encuentra en constante batalla entre el placer y el deber, representados por dos caballos, uno
negro (el placer) y otro blanco (el deber) ambos guiados por un auriga, que representa la razén. Este auriga tiene la ardua tarea
de controlar ambos caballos y hallar el equilibrio para el que el carro (el ser humano) avance.

Esta alegoria sirve para interpretar el disefio, que lleva como objetivo fundamental busca conseguir el equilibrio perfecto entre la
forma y la funcién. La forma (el caballo negro) se refiere al placer estético y los recursos visuales empleados mientras que la
funcién (el caballo blanco) se refiere al deber funcional de transmitir un determinado mensaje. El rol del disefiador es servir de
“auriga” entre estos dos aspectos antagénicos para lograr un disefio 6ptimo y conseguir avanzar.

3qué ofrecemos?

El Estudio de Disefio Auriga ofrece resultados disefiando a partir de nuestros valores fundamentales:
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9. ayudar a reconocery recuperar errores

OUPIQO ‘ sobre auriga ‘ proyectos ‘ contacta

3qQué podemos hacer por usted?

Rellene este formulario para recibir informacién personalizada y detallada sobre auriga:

[ nombre ]
Please fill out this field.

empresa

e-mail

el formulario le
notifica al usuario
que hace falta
rellenar campos
vacios

teléfono

motivo de contacto
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6.6. pagina web finalizada

10. ayuda y documentacidn

eV tlele;

sobre auriga proyectos contacta

la pagina web
provee mas
informacion sobre
posibles acciones
mediante hovers

Pulsa paraiir al
proyecto
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“El aima es como un camo de cabalios clodos y un auriga que forman una unidad. Ahora bien: los caballos y
ourigeas de los aimas de los dioses son fodos buenos y de excelente lingje: los de las ofras almas, sin embargo, son
mezciodos, Nuesiro aungo gobiema o la pareja gue conduce: uno de sus cabalios es bello y bueno y de padres
semejontes, ef ofro es fo contraric en ambaos aspecios. De ohi que ko conduccidn nos resulte dura y dificulfosa”.
Flaton, Fedro, 245¢

Durante sus conversaciones con Fedro, Platén plantea el mito del carro alade para explicar el funcionamiento del alma humana.
Este mito aclara que el alma s2 encuentra en constante batalla entre el placer y el deber, representados por dos caballes, uno
negro (el placer) y otro blanco (el deber) ambos guiados por un aurigs, que representa la razén. Este auriga tiene la ardua tarea
de controlar ambos caballos y hallar el equilibrio para el que el camo (el ser humano) avance.

Esta alegoria sirve para interpretar el disefio, que lleva como objetive fundamental busca conseguir el equilibrio perfecto entre la
forma ¥ la funcién. La forma (el caballo negro) se refiere al placer estético v los recursos visuales empleados mientras que la
funcién (el caballo blanco) se refiere al deber funcional de transmitir un determinado mensaje. El rol del disefiador es servir de
“auriga" entre estos dos aspectos antagdnicos para lograr un disefio dptimo y conseguir avanzar.

3qué ofrecemos?

El Estudio de Disefio do @ partir de nuestros valores fundamentales:
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campana publicitario

/.1. estrategia de marketing
7.2. buyer persona 1

/.3. buyer persona 2

/.4. banners animados

/.5. anuncios Google Display
/.6. Facebook Ads

/.7. Instagram Ads

/.8. landing page

7.9.SEO
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atraer deleitar

atraer convertir deleitar
e estrategia de contenido ¢ landing page con e anuncios tipo newsletter
e banners animados formulario para recibir con recomendaciones
e search engine mas informacién por personalizadas
optimization (SEO) email e ofertas por email
e anuncios tipo post en ¢ disefio de pagina web ¢ servicio al cliente
redes sociales e contenido de pagina web
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presentar anuncios a personas que hayan realizado
busquedas con nuestras palabras claves SEO

emplear contenido fotografico de alta calidad para
crear interés

optimizar nuestra pagina web para aparecer dentro de
los primeros resultados en Google

presentar anuncios a pequefas empresas locales
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2,

anadir enlaces a los anuncios tipo bannery tipo post
que redirigan a la landing page

incluir muestras de proyectos en el landing page y
afnadir un formulario para que las personas interesadas
puedan recibir mas informacion

inspirar confianza en los posibles clientes
proporcionando un disefo accesible y sencillo en la
pagina web
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deleitar

4 N

e enviar anuncios personalizados tipo newsletter a aquellas
personas que hayan llenado el formulario para recibir mas
informacion

e serrapidosy diligentes en aclarar dudas de posibles clientes al
igual que clientes actuales

e ofrecer ofertas especiales a nuevos clientes y a clientes pasados

e darle publicidad a las empresas de nuestros clientes a través de
nuestras redes sociales
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Carlos

30 anos, Espana

educacion:
maestria en finanzas

ocupacion:
duefo de pequefia empresa

personalidad:
introvertido, ambicioso,
curioso, apresurado

estudio de disefio grafico auriga

redes sociales:
twitter, instagram, facebook, linkedin,
tik tok

como prefiere recibir

comunicaciéon de compaiias:

email, twitter, instagram, mensajes de
texto

motivaciones:
desarrollar su empresa
aumentar sus ganancias
disfrutar con sus amistades
¢ viajar el mundo

e atraer a clientes nuevos
® conseguir una pareja

/.2. buyer persona |

necesidades:

¢ redisefar la imagen de su empresa

® crear una pagina web responsive para
su empresa

e encontrar una empresa local que
trabaje con pequefios comercios

e colaborar con personas jovenes que
compartan ideas similares

frustraciones:

® no saber como redisefiar la identidad
visual de su marca

e perder a sus clientes actuales

® no saber cdmo desarrollar una pagina
web para su empresa

e perder su negocio
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/.3. buyer persona 2

educacion:
maestria en disefio de moda

ocupacion:
estudiante

personalidad:
extrovertida, diligente,
creativa, impulsiva

redes sociales:
instagram, facebook, twitter, pintrest,
tik tok

como prefiere recibir
comunicacion de compaiias:
email, instagram, twitter, mensajes de
texto

motivaciones:
graduarse de la maestria con honores
crear su propia marca de ropa
vender sus productos a través de su
propia tienda online

viajar el mundo
disfrutar con sus amistades

necesidades:

encontrar una empresa local que
trabaje con start-ups

trabajar con una empresa que se
comprometa a desarrollar la vision de
Su marca

colaborar con personas jovenes que
compartan ideas similares

frustraciones:

no saber cdmo disefar la identidad
visual de su marca

no poder conseguir un préstamo para
comenzar su marca

no saber como desarrollar un a tienda
online

65
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Los banners publicitarios animados realizados con Google Web Designer
son una pequefia muestra de la marcay sirven para incitar curiosidad en
los posibles clientes. Al pulsar el banner seran redirigidos al landing page

de estudio auriga donde podran ver varias muestras de trabajo y solicitar
mas informacion.

Todos los anuncios llevan el lema: “Conduciendo tu visién”.

Con este lema buscamos enfatizar nuestro compromiso con el cliente.
Como disefiadores del estudio auriga nos comprometemos a dirigir,

ayudar y facilitar el desarrollo de la marca, la empresay la visén de
nuestros clientes.

66  estudio de disefio gréfico auriga

/.4. banners animados

conducir

I. Transportar a alguien o algo de una parte a otra.

2. Guiar o dirigir a alguien o algo a un objetivo 0 a una situacion.

vision
1. Accidn y efecto de ver.

2. Punto de vista particular sobre un tema, un asunto, etc.

3. Algo sofado o imaginado.
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banner 300 x 250px

conducimos tu vision

ver mds

300 x 250

estudio de diseno grafico

conducimos tu vision

ver mas

300 x 250
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ourigo ESNEe®

estudio de diseno grdfico
conducimos tu vision conducimos tu vision

ver mas ver mdas

250 x 250 & 250 x 250 (s
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siVitlele!

estudio de diseno grafico
conducimos tu vision

conducimos tu vision

ver mas
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et ilele.
A

estudio de diseno grafico

conducimos tu vision conducimos tu visidn

ver mds ver mas

320 x 480 G 320 x 480 (G
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estudio de diseno grafico

conducimos tu vision conducimos tu vision

ver mds
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QUNGa

conducimos tu visién

320x 100

estudio de disefio gréfico auriga

C

banner 320 x 100px

L IO

W1 R\

estudio de diseno grdfico

320x 100

conducimos tu visién




/.5. anuncios Google Display
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Search
Search

ut 1.0 esults (0

Search
Busine:

ut 1.0 S

*§ Everything estudio auriga | disefio web
Search

¥ Biogs
A 0 S 0NC

% New
| More
disefio de packaging
html

All results
*§ Everything
¥ Biogs p :
3 ;
= Nev

¥/ More

All results

Search

*8 Everything
M Blogs

¥ More

All results
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estudio auriga | disefio grafico
Sponsored - @

Te guiamos en el disefio de tu marca para que desarrolles tu empresa!

B eSSt |
-\ \ )
estudio auriga | disefio grafico — = — )
Sponsored - e - - * A
Somo estudio auriga y es nuestro compromiso conducir tu vision. y N g
estudio de disefio grafico

M

=

=3 S

@ awiga  propectos

€ c o (oFie QA AR © f7 »@roused) !

ourigo contacta

GRAPHICGOOGLE.COM
- SR c - Learn More
Estudio de Disefo Grafico Auriga e

05 Like () Comment /> Share

estudio auriga | disefio grafico
Sponsored - @

En estudio auriga te ayudamos con disefio web, disefio de app y mucho mas!

Online

GRAPHICGOOGLE.COM / ]l)::“cth:::ln of
- S e - Learn More
Estudio de Disefio Grafico Auriga
5 Like () Comment /> Share
GRAPHICGOOGLE.COM
Estudio Auriga Disefio Web y App LearniMore
5 Like () Comment ~> Share
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aull COMPANY = 19:30 W] ull COMPANY = 19:30 @) ull COMPANY & 19:30 @)

© Instagram v © Jnstagrom v © Jnstagram, v
@ estudio auriga @ estudio auriga @ estudio auriga

Sponsored Sponsored Sponsored

estudio de disefio grafico

QY A QY A Qv A

10.871 Likes 10.871 Likes 10.871 Likes

estudio auriga Estudio Auriga conduce tu vision! estudio auriga Comprometidos a conducir tu vision! estudio auriga Te ayudamos a desarrollar tu APP!

A Q H O A A Q B O & A Q H O A
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sobre auriga ‘ sitio web

iinférmatel!

nombre

empresa

e-mail

teléfono

motivo de contacto

enviar
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/7.9.SEO

concordancia exacta

Método mas restrictivo, el usuario tiene que buscar las palabras exactas
sin nada delante o detras. Puede dejar fuera a potenciales clientes que
busquen utilizando otras palabras y no las nuestras de forma exacta.
[estudio aurigal

concordancia de frase

En este caso para que salte el anuncio el usuario debe incluir las palabras
clave, pero pueden aparecer otras palabras delante o detras.

“disefio grafico”

“estudio de disefo grafico”
“agencia de diseno grafico”
“disefiador web”
“disefiador editorial”

“disefiador de packaging”

concordancia amplia

Método mas amplio. Si utilizamos cualquier palabra (disefio grafico,
disefio...) nuestro anuncio le aparecera a demasiada gente, que quizas
buscan otros tipos de disefio. Mejor no gastar dinero en estos clicks.

concordancia amplia modificada

Haran que nuestro anuncio salte cuando se escriban estas palabras,
aunque se incluyan palabras entre medias o se cometan faltas de
ortografia, pero es necesario que estas palabras aparezcan, restringiendo
asi un poco la busqueda y evitando gastar clicks en gente que no esta
interesada.

+estudio +disefio +grafico
+agencia +disefio +grafico
+estudio + disefio +web
+agencia +disefio +web
+estudio + disefio +editorial
+agencia +disefo +editorial
+estudio + disefio +packaging
+agencia +disefo +packaging
+disefador +grafico
+disefiador +web

+disefiador +packaging
+disefiador +editorial

77

estudio de disefio grafico auriga



< )‘ memoria tercer trabajo parcial | capitulo 6

SEO pagina web

GTmetrix

auiga

GTmetrix Grade 2

A

Summary

Speed Visualization ?

Os Ols

Features

e

Performance ?

100%

Performance

Pricing Resources Blog

Latest Performance Report for:
https: /estudioauriga.qgithub.io/estuidoauriga/index. html
Report generated: Thu, Jan 28, 2021 5:05 PM -0800

Test Server Location: I+l Vancouver, Canada
Using: @ Chrome (Desktop) 86.04240193, Lighthouse 6.3.0

Web Vitals 2
Structure ? LCP & TBT ? as @
97% 327ms Ooms 0.09
Structure Waterfall Video History
0ls 02s 032s 03s

03s 04s 04s

Log In Sign Up

' Re-Test

W Compare

£+ Page Settings
- Monitor
© Set Up Alerts

/s Download PDF

Share This Report

| f|o
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Share This Report

KE

Performance Structure Waterfall Video

Speed Visualization ?

79  estudio de disefio grafico auriga



£ auriga s [

&« C [ ® File | /Users/Natalia/Downloads/landingfindex.html| S A & 2 *u@ Paused) :

sobre auriga sitio web

jinférmate!

nprasa

e-mail

teléfono

motivo de contacto

iinférmatel







